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युवाओ ंके राजनीतिक तवमर्श में ‘यूटयूब’ की भूतमका का अध्ययन   

प्राथतमक डाटा पर आधाररि र्ोध पत्र 

 

 
लेखक 

तवकास तिवेदी 

रिसर्च स्कॉलि, पत्रकारिता एवं जनसंर्ाि ववभाग  

छत्रपवत शाहू जी महािाज ववश्वववद्यालय, कानपिु 

 

सारांर् 

सोशल मीविया के इस दौि में जब हि हााँथ स्मार्चफोन पह ाँर् र्कुा ह,ै तो ऐसे में बह त से िाजनीवतक ववमशच सोशल मीविया प्लेर्फामच यरू्यबू 

पि भी वकय ेजा िह ेहैं|  ऐसे में हमािे यवुा यर्ू्यबू पि बढ़र्ढ़ कि अपनी उपवस्थवत दजच किा िह ेहैं, औि वह िाजनीवतक  ववमशच का वहस्सा बन 

िह ेहैं| इस शोध में यवुाओ ंके बीर् बन िह ेिाजनीवतक ववमशच का अध्ययन वकया गया ह,ै औि यह दखेा गया ह ैकी यवुा यरू्यबू पि िाजनीवतक 

वीवियो दखेकि वकस तिह प्रभाववत ह ए हैं| इस शोध में 352 यवुा उत्तिदाताओ ंसे यरू्यबू पि िाजनीवतक ववमशच से जड़ेु प्रश्न पूंछे गय ेऔि 

उन्होंने अपनी समझ के अनुसाि इन प्रश्नों का उत्ति दकेि शोध कायच में सहयोग वकया| शोध में उत्तिदाताओ ंसे यरू्यबू पि िाजनीवतक वीवियो 

दखेने, मतदान किने, फेक िाजनीवतक वीवियो को समझ पाने, पावर्चयो द्वािा ध्यानाकर्चण किने,  र्नुावी ज्ञान में ववृि होने जैसे प्रश्नों पि उनकी 

सिलता के अनुसाि ववकल्प दकेि उत्ति प्राप्त वकय ेगय|े शोध में ग्रामीण औि शहिी दोनों ही जगहों के यवुाओ ंको शावमल वकया गया, औि 

मवहला औि परुुर्ों की भी भागीदािी सवुनवित की गयी, वजससे यरू्यबू के माध्यम से स्थावपत हो िह ेववमशच में वलंग औि वनवास के  आधाि 

यह पता र्लता ह ैवशवित मवहलाएं औि गााँव के यवुा भी य ूर्यबू के माध्यम से िाजनीवतक ववमशच किते हैं | बहिहाल शोध में उत्तिदाताओ ं

द्वािा वदए गय ेउत्तिों से यह पता र्ला वक िाजनीवत से जड़ेु वववभन्न पहलओु ंपि यरू्यबू यवुाओ ंकी बड़ी संख्या को प्रभाववत किता ह,ै औि 

समाज पि उसका असि प्रभावी ह,ै साथ ही िाजनीवतक ववमशच में वनकर् भववष्य में भी यवुाओ ंके बीर् यह बड़ी भवूमका अदा किेगा | 

 

प्रस्िावना 

समय के साथ ह ई तिक्की के साथ आज हम सोशल मीविया के ऐसे दौि में पह रं् र्केु हैं, जब लगभग हि हााँथ स्मार्च फोन पह रं् र्कुा ह ैऔि 

स्मार्चफोन से यरू्यबू की उपलब्धता सिल हो गयी ह|ै ऐसे में आज का वशवित यवुा भी यरू्यबू पि अपनी िाजनीवतक भागीदािी सवुनवित कि 

िहा ह ैऔि वह िाय बनाने में ऐसे संसाधनों की मदद ल ेिहा ह|ै वनसंदहे आज हमािे दशे की बह त सी िाजनीवतक पावर्चयों के अपने वनजी यरू्यबू 

र्ैनल हैं औि वे जनता तक अपनी बात पह ाँर्ाने के वलए इसका सहािा ल ेिह ेहैं| र्वुकं यवुाओ ंका एक बह त बड़ा वगच सोशल मीविया 

उपयोगकताच ह ैतो ऐसे में वे उन्हें लभुाने के वलए पार्ी वहत से जड़ेु अलग अलग तिह के वीवियो यर्ू्यबू पि प्रसारित वकय ेजाते हैं | िाजनीवतक 

ववमशच में आज के यवुा सविय होकि न वसफच  र्नुाव से जड़ेु वीवियो दखेते हैं, बवल्क उन पि अपने ववर्ाि िखने औि उन्हें दसूिों तक पह रं्ान े

में भी अपना योगदान द ेिह ेहैं|  आज पार्ी का प्रर्ाि हो, या मतदान के वलए जागरूकता, ववकास की बात हो या दशेवहत से जड़ेु मदु्दे हि तिह 

के वीविओ आपको यरू्यबू पि वमल जायेंगे औि उन मदु्दों पि दशे के यवुाओ की िाय से जड़ेु वीवियो भी हम यरू्यबू पि दखे सकते हैं औि तो 

औि आज के वशवित यवुा अब कुछ न्यज़ू र्ैनलों के भिोसे नहीं बैठे हैं, बवल्क वे अब खदु ही वीवियो बनाकि अपनी बात िख िह ेहैं | 

हालांवक यरू्यबू पि कमजोि पि फेक वीवियोज का ह ैऔि बह त से िाजनीवतक दलों के लोग फेक वीवियोज िालकि अपने पि में माहौल 
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बनाने का प्रयास किते हैं वकन्तु वशवित यवुाओ के बीर् स्थावपत ववमशच में ऐसे वीवियो पहर्ान वलए जाते हैं औि उनका बह त असि नहीं 

पड़ता, वकन्तु शोध के अनुसाि यवुा इस बात को मानते हैं वक बह त से लोग इस तिह के वीवियोज से प्रभाववत हो जाते हैं | 

 
अध्ययन की आवश्यकिा 

सोशल मीविया के इस दौि में आज यर्ू्यबू जनता तक िाजनीवतक सरू्नाये पह ाँर्ाने का सवचमान्य साधन बन र्कुा ह,ै आज 2026 में जंहा 

यरू्यबू 2.70 वबवलयन उपयोगकताचओ ंके साथ दवुनयां का र्ौथा सबसे बड़ा सोशल मीविया  प्लेर्फामच बना ह आ ह ैतो वहीं अकेल ेभाित 

में ही यरू्यबू के 500 वमवलयन उपयोगकताच हैं, जोवक ववश्व में सबसे ज्यादा हैं| ऐसे में आज िाजनीवत से जड़ेु वववभन्न ववमशच यरू्यबू पि होत े

ह ए हम दखे सकते हैं| आज र्ाह ेबात वकसी र्नुावी बहस की बात हो या वकसी र्नुावी मदु्द ेकी, िाजनीवतक संदशेो को जनता तक पह ाँर्ान े

में यरू्यबू एक महत्वपणूच भवूमका अदा कि िहा ह ै | ऐसे में इस बात को भी जानने की जरूित ह ैवक यरू्यबू वीवियो वशवित यवुाओ की 

िाजनीवतक ववर्ािधािा, उनके मतदान के तिीके, औि फैसला लनेे की िमता को वकस स्ति तक प्रभाववत कि िह ेहैं, साथ ही फेक वीवियोज 

औि प्रायोवजत वीवियोज भी क्या उनकी लोकतावंत्रक भागीदािी को प्रभाववत कि िह ेहैं इस पि भी अध्ययन की आवश्यकता ह ै| 

 
र्ोध पररकल्पना 

H1: यर्ू्यबू पि प्रसारित िाजनीवतक वीवियोज दखेकि यवुा ववमशच किते हैं | 

H2: यर्ू्यबू पि प्रसारित वीवियोज यवुाओ ंको मतदान के वलए प्रेरित किते हैं | 

H3: यरू्यबू पि प्रसारित फेक िाजनीवतक वीवियोज से यवुा भ्रवमत होते हैं | 

 

उदे्दश्य 

1. यरू्यबू पि प्रसारित िाजनीवतक वीवियोज से यवुाओ ंपि प्रभावों का अध्ययन 

2. यर्ू्यबू पि प्रसारित फेक िाजनीवतक वीवियोज से यवुाओ ंपि पड़ने वाले प्रभाव का अध्ययन 

 
र्ोध प्रतवतध 

प्राथतमक डाटा 

प्रस्तुत शोध के वलय ेशोधकताच द्वािा प्राथवमक आकड़ों हतेु उत्ति प्रदशे िाज्य के कानपिु नगि में 352 वशवित यरू्यबू उपयोगकताचओ ंका 

िाजनीवतक ववमशच से जिुी प्रश्नावली प्रदान कि  प्राथवमक िार्ा प्राप्त वकया गया. वफि इन्ही आंकड़ो का वकया गया औि शोध परिणाम प्राप्त 

वकये गय.े इस प्रश्नावली में यवुाओ ंसे िाजनीवतक ववमशच से जड़ेु प्रश्न पूंछे गये वजसका उन्होंने ववकल्पों के अनुसाि उवर्त उत्ति वदया, वजसका 

ववशे्लर्ण किते ह ए शोध वनष्कर्च प्राप्त वकया गया | 

 
तििीयक डाटा 

यर्ू्यबू पि यवुाओ ंके िाजनीवतक ववमशच से जड़ुी ह ई ंवववभन्न वकताबों, सोशल मीविया औि यवुाओ ंसे जड़ेु पवूच में प्रकावशत ह ए शोध पत्रों, 

शोध वनबंधो, वववभन्न वेबसाइर्ों औि अखबािों से वद्वतीयक आधाि पि आंकड़ो का संग्रहण वकया गया ह ैऔि उसी आधाि पि आंकड़ों का 

गणुात्मक ववशे्लर्ण किते ह ए शोध पत्र प्रस्तुत वकया गया ह।ै 
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आंकड़ों का मात्रात्मक और गणुात्मक तवशे्लषण 

प्रस्िुि र्ोध में तर्तिि यवुाओ ंके रूप में 18-30 के युवा र्ातमल रहे, इस प्रकार कुल 352 उच्च तर्तिि लोगों को  र्ोध में  

र्ातमल तकया गया और यूट्यबू उपयोग को लेकर उनके तवचारों को जाना गया | 

 

गुणात्मक तवशे्लषण 

 

प्रस्तुत शोध के वलए मात्रात्मक िार्ा प्राप्त किने के बाद प्राप्त िार्ा का ववशे्लर्ण वकया गया औि शोध के वनष्कर्च वनकाले गय े| प्राप्त िार्ा  के 

ववशे्लर्ण से पता र्ला की यर्ू्यबू वशवित यवुाओ ंकी िाजनीवतक सोर् को प्रभाववत किता ह,ै उस पि दखेे गय ेवीवियो उन्हें नई जानकािी दने े

के साथ ही ववकल्प र्नुने की समझ में भी ववृि किते हैं हालााँवक कई बाि फेक वीवियो उन्हें भ्रवमत अवश्य किते हैं वकन्तु वशवित यवुा जल्द 

ही उन्हें आसानी से समझ जाते हैं | 

 

र्ोध का सम्पूणश तवशे्लषण 

नीर्े तावलकाओ ंऔि र्ार्च के माध्यम से शोध में शावमल होने वाले कुल लोगों, उनके आय ुवगच, वशिा, ग्रामीण-शहिी, वलंगानुपात को 

दशाचया गया ह ै| 

1. शोध में कुल 352 लोग शावमल ह ए वजसमें 18 से 30 वर्च के वशवित  यवुा थे, उनका आय ुसमहू सािणी औि र्ार्च नीर्े दशाचया गया 

ह ै| 

आय ुसमहू संख्या प्रवतशत 

18-30          352  100  

कुल 352 100 

 

तवशे्लषण: शोध में शावमल सभी यवुा 18-30 आय ुवगच के थे इसवलए  यह शोध सीधे सीधे यवुाओ ंपि आधारित ह ैऔि माना जा सकता 

ह ैवक यरू्यबू के िाजनीवतक ववमशच में यवुाओ ंकी भवूमका अहम ह ै| 

 

2. कुल 352 यवुाओ ंिारा तदए गये आंकड़ो के आधार पर हुए र्ोध में पुरुषों के साथ मतहलाओ ंकी भी सतिय भागीदारी रही 

तजसे नीचे िातलका और चाटश में दर्ाशया गया है: 

वलंग संख्या प्रवतशत 

परुुर् 214 60.80 

मवहला 138 39.20 

कुल 352 100 
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तवशे्लषण:  शोध में परुुर् औि मवहला वलगंानुपात के अनुसाि कहा जा सकता ह ैवक मवहलाओ ंकी तुलना में परुुर्ों की संख्या अवधक िही 

वकन्तु आज आंकड़ा ये दशाचता ह ैवक आज मवहलाएं भी यरू्यबू आधारित िाजनीवतक ववमशच किन ेमें परुुर्ों से अवधक  पीछे नहीं हैं, वे भी 

यर्ू्यबू के वीवियोज से प्रभाववत होतीं ह,ै औि अपने वनणचय लेने के वलए खलुे मन से सोर्ती हैं | 

 

3. र्ोध में ग्रामीण और र्हरी यूटयूब उपयोगकिाशओ ंको र्ातमल तकया गया और तजसे नीचे िातलका और चाटश में दर्ाशया गया 

है: 

वनवास संख्या प्रवतशत 

ग्रामीण 110 31.25 

शहिी 242 68.75 

कुल 352 100 
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तवशे्लषण:  शोध में ग्रामीण औि शहिी दोनों ही जगहों के वशवित यवुाओ ंन ेभाग वलया औि शोध में पूछें गये पश्नो का उत्ति वदया| इस प्रकाि 

शोध में हम कह सकते हैं की आज गााँव औि शहि दोनों की जगहों के वशवित यवुाओ ंमें यर्ू्यबू िाजनीवतक ववमशच का सविय माध्यम बनकि 

उभिा ह ै| 

 

4. तर्तिि युवाओ ंके राजनीतिक तवमर्श आधाररि र्ोध में यूटयूब उपयोगकिाश तर्तिि युवाओ ंकी भूतमका अहम रही और 

स्नािक और परास्नािक स्िर के तर्तिि यवुाओ ंको नीचे िातलका और चाटश तदया गया है: 

वशिा संख्या प्रवतशत 

स्नातक 289 82.10 

पिास्नातक 63 17.90 

कुल 352 100 

 

 
 

ववशे्लर्ण: शोध में वशवित यवुाओ ंके वलहाज से स्नातक औि पिास्नातक स्ति के उच्र् वशवित यवुा शावमल ह ए | वजससे शोध में यह पता 

र्लता ह ैकी यर्ू्यबू िाजनीवतक ववमशच की दृवि से एक ऐसा सविय माध्यम ह ैवजसमें वशवित  यवुाओ ंतक िाजनीवतक पावर्चयों द्वािा न वसफच  

सन्दशे पह ाँर्ाया जा सकता ह ैबवल्क उनकी ववर्ािधािा को भी  प्रभाववत वकया जा सकता ह ै| 

 
र्ोध में पूंछे गये प्रश्नों का तवशे्लषण 

प्रश्न 1 क्या आप सतिय रूप से यूटयूब पर चुनावी तवमर्श से जुड़े वीतडयोज देखिे हैं? 

िातलका 

तवकल्प संख्या प्रतिर्ि (%) 

हााँ 166 47.16 

नहीं 52 14.16 

आंवशक रूप से 114 32.39 

2
8

9

6
3

3
5

2

8
2

.1

1
7

.9

1
0

0

स्नािक परास्नािक कुल 

संख्या प्रतिशि 

http://www.ijfmr.com/


 

International Journal for Multidisciplinary Research (IJFMR) 
 

E-ISSN: 2582-2160   ●   Website: www.ijfmr.com       ●   Email: editor@ijfmr.com 

 

IJFMR260167904 Volume 8, Issue 1, January-February 2026 6 

 

कह नहीं सकत े 20 5.68 

कुल 352 100 

 

चाटश 

 
तवशे्लषण: शोध में पछूें गय ेपहल ेप्रश्न के अनुसाि उपिोक्त तावलका औि र्ार्च से स्पि ह ैवक यवुाओ ंन ेबह मत में किीब 47% ने  माना वक 

वे यर्ू्यबू पि र्नुाव से जड़ेु वीवियो दखेते हैं, जबवक 32% न ेकहा वक वे आंवशक रूप से वीवियो दखेते हैं मतलब कुलवमलाकि वशवित 

यवुाओ ंकी एक बड़ी संख्या यरू्यबू पि ऐसे वीवियो दखेती ह ैजो उनकी सिीय भागीदािी को सनुवित किता ह,ै या ऐसे वीवियो या कंर्ेंर् 

उनका ध्यानाकर्चण किते हैं | 

 

प्रश्न 2 क्या पाटी चयन में यूटयूब वीतडयो आपकी सोच को प्रभातवि करिे हैं? 

तवकल्प संख्या प्रतिर्ि (%) 

हााँ 130 36.93 

नहीं 114 32.39 

आंवशक रूप से 70 19.89 

कह नहीं सकत े 38 10.80 

कुल 352 100 
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तवशे्लषण: उपिोक्त तावलका औि र्ार्च के आधाि पि स्पि ह ैवक पार्ी र्यन में वशवित यवुाओ ंकी एक बड़ी संख्या किीब 37%   ह,ै जो 

सीधे तौि पि यह मानती ह ैकी पार्ी र्यन में यर्ू्यबू पि प्रसारित वीवियो उनकी सोर् को प्रभाववत किती ह|ै यहााँ किीब 20% उत्तिदाताओ ं

न ेये भी माना वक उनके साथ आंवशक रूप से ऐसा होता ह ै| मतलब कई बाि कुछ लोग िाजनीवतक ववमशच से जड़ेु कुछ ववशेर् वीवियोज 

दखेकि अपना ववमशच बदल लेत ेहैं |वहीं 32 प्रवतशत यवुाओ ंन ेसीधे तौि पि ये माना वक उनके साथ ऐसा कुछ नहीं होता मतलब  वे इन 

वीवियोज से प्रभाववत नहीं होते, जो दशाचता ह ैइसमें उनके व्यवक्तगत या सामावजक कािक वजम्मदेाि हो सकते हैं| 

 

प्रश्न 3: क्या यूटयूब पर उपलब्ध राजनीतिक वीतडयो में आप वास्ितवक और फेक वीतडयो का फकश  कर पािे हैं? 

उत्तर िातलका: 

तवकल्प संख्या प्रतिर्ि (%) 

हााँ 144 40.91 

नहीं 70 19.89 

आंवशक रूप से 92 26.14 

कह नहीं सकत े 46 13.07 

कुल 352 100 
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तवशे्लषण:  उपिोक्त उत्ति तावलका औि र्ार्च के ववशे्लर्ण से पता र्लता ह ैवक 40% वशवित यवुा सीधे तौि पि यह समझने में सिम हैं की 

यर्ू्यबू पि वदखाया गया वीवियो फेक ह ैया वास्तववक औि 26% यवुा आवशक रूप से इसे समझ पात ेहैं मतलब वे कई बाि फेक वीवियो 

के जाल में फंसकि कुछ हद तक अपना िाजनीवतक ववमशच बदल सकते हैं | हालााँवक वास्तववक औि भ्रामक वीवियो में फकच  न कि पान ेवाल े

यवुाओ ंकी संख्या भी लगभग 20% ह ैजो ये दशाचता ह ैकी वे ऐसे वीवियोज को समझ पाने में सिम नहीं हैं, औि ऐसे यवुाओ ंको वववभन्न 

िाजनीवतक दल आसानी से अपन ेगमुिाह कि सकते हैं | 

 

प्रश्न 4: क्या यूटयूब वीतडयो दखेने से आपके चुनावी ज्ञान में वृति हुई है? 

उत्तर िातलका: 

तवकल्प संख्या प्रतिर्ि (%) 

हााँ 190 53.98 

नहीं 76 21.59 

आंवशक रूप से 60 17.05 

कह नहीं सकत े 26 7.39 

कुल 352 100 
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तवशे्लषण: उपिोक्त तावलका औि ग्राफ से स्पि ह ैवक यर्ू्यबू वीवियो दखेने से वशवित यवुाओ ंके र्नुावी ज्ञान में ववृि ह ई ह ैऔि  ऐसा मानने 

वालों की संख्या सवचवधक 53% ह ैतो ऐसे में हम यह कह सकते हैं वक यरू्यबू िाजनीवतक ववमशच के साथ ही िाजनीवतक ज्ञान दनेे का भी 

प्रभावी माध्यम ह ै| हालााँवक 21% ऐसा नही मानते मतलब वह अभी पािम्परिक संसाधनों औि आपसी बातर्ीत को ही ववमशच का सबसे 

प्रभावी माध्यम मानते हैं | 

 

प्रश्न 5: क्या यूटयूब पर वीतडओ देखने के बाद आप अन्य लोगों से चुनावी तवमर्श भी करिे हैं? 

उत्तर िातलका: 

तवकल्प संख्या प्रतिर्ि (%) 

हााँ 150 42.61 

नहीं 120 34.09 

आंवशक रूप से 58 16.48 

कह नहीं सकत े 24 6.82 

कुल 352 100 
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तवशे्लषण: उपिोक्त तावलका औि र्ार्च के आधाि पि शोध में  42% लोगों न ेये माना वक वे यर्ू्यबू पि िाजनीवतक वीवियोज दखेने के बाद 

लोग एक दसूिे  से र्र्ाच किके ववमशच किते हैं, जबवक 16 % न ेये माना वक वे आंवशक रूप से ऐसा किते हैं, यहााँ उनका प्रोफेशन औि 

समय इत्यावद कािक हो सकते हैं| शोध में 34% लोगों ने ये माना की वे र्र्ाच नही किते हैं, जो ये दशाचता ह ैजरूिी नही प्रत्येक यर्ू्यबू 

उपयोगकताच अपने िाजनीवतक ववमशच को दसूिे से र्र्ाच किे वह इसके स्वतः ववशे्लर्ण किने में सिम ह ैया वफि बाहि र्र्ाच किने को लेकि 

उत्सकु नहीं ह ै| 

 

 

प्रश्न 6? क्या आप राजनीतिक वीतडयो देखकर मिदान में रूतच बढ़ािे हैं? 

उत्तर िातलका: 

तवकल्प संख्या प्रतिर्ि (%) 

हााँ 176 50.00 

नहीं 98 27.84 

आंवशक रूप से 54 15.34 

कह नहीं सकत े 24 6.82 

कुल 352 100 
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तवशे्लषण: शोध में 50% यवुाओ ंन ेअपने उत्त्ति में कहा वक िाजनीवतक ववमशच आधारित यर्ू्यबू वीवियो दखेने से उनमें मतदान के प्रवत 

रूवर् बढती ह,ै   वहीं 27% न ेकहा की उनके साथ ऐसा नही होता तो वहीं 15 % न ेइसे आंवशक प्रभाव माना औि 6.82% न ेकहा 

वक वह इस पि कुछ नहीं कह सकते| बहिहाल उत्तिदाताओ ंके उत्ति के आधाि पि यह कहा जा सकता ह ैवक यर्ू्यबू पि िाजनीवतक ववमशच से 

जड़ेु वीवियोज यवुाओ ंमें मतदान के प्रवत जागरूकता बढ़ा िह ेहैं | 

 

प्रश्न 7: क्या आपको लगिा है तक यूटयबू पर प्रसाररि भ्रामक राजनीतिक वीतडयो मिदािाओ ंको प्रभातवि करिे हैं? 

उत्तर सारणी: 

तवकल्प संख्या प्रतिर्ि (%) 

हााँ 236 67.05 

नहीं 48 13.64 

आंवशक रूप से 40 11.36 

कह नहीं सकत े 28 7.95 

कुल 352 100 
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तवशे्लषण:  यर्ू्यबू वीवियोज आधारित िाजनीवतक ववमशच के इस अध्ययन में 67% वशवित यवुाओ ंन ेसीधे सीध ेये माना की फेक वीवियोज 

समाज के िाजनीवतक ववमशच पि असि िालते हैं, वहीं 11% न ेइसे आंवशक असि माना वहीं 13% न ेअपने उत्ति में कहा वक फेक वीवियोज 

का समाज पि कोई असि नहीं पड़ता ह|ै  बहिहाल इस अध्ययन से पता र्ला वक यर्ू्यबू पि प्रसारित भ्रामक या फेक वीवियोज मतदाताओ ं

के एक बड़े वगच को प्रभाववत कि सकते हैं | 

 

प्रश्न 8: क्या आपको लगिा है तक राजनीतिक दल यटूयूब वीतडयोज का उपयोग बहुमि को अपनी िरफ आकतषशि करने के तलए 

कर रहे हैं? 

उत्तर िातलका: 

तवकल्प संख्या प्रतिर्ि (%) 

हााँ 254 72.16 

नहीं 30 8.52 

आंवशक रूप से 30 8.52 

कह नहीं सकत े 38 10.80 

कुल 352 100 
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तवशे्लषण: शोध में 72% प्रवतशत उत्तिदाताओ ंन ेसीधे तौि पि यह स्वीकाि वकया वक आज के दौि में यर्ू्यबू र्नैल िाजनीवतक दलों के 

वलए अपनी ववर्ािधािा फ़ैलाने का एक अच्छा माध्यम बन र्केु हैं| वे यर्ू्यबू का उपयोग व्यापक जनसंपकच  के वलए कि िह ेहैं, तावक जनता 

उनकी ओि आकवर्चत हो | 

 

प्रश्न 9: क्या आपको यूटयबू पर तदखाए जा रहे राजनीतिक वीतडयो तप्रंट और टीवी की िलुना में अतधक प्रभावी लगिे हैं? 

 

तवकल्प संख्या प्रतिर्ि (%) 

हााँ 144 40.91 

नहीं 130 36.93 

आंवशक रूप से 56 15.91 

कह नहीं सकत े 22 6.25 

कुल 352 100 
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अपनी ओर बढािी िैं मानने वालों की संख्या   

संख्या प्रतिशि (%)
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तवशे्लषण: 

यरू्यबू वीवियोज से िाजनीवतक ववमशच से सम्बवन्धत वदए गय ेअपने उत्तिों में उत्ति दाताओ ंन ेइसे प्रभावी माध्यम तो बताया ह ैवकन्तु र्ीवी 

औि वपं्रर् से अवधक प्रभावी के प्रश्न पि यवुाओ ंकी िाय वमली जलुी िही जो यह दशाचता ह ैवक र्ीवी औि वपं्रर् का प्रभाव अभी भी समाज पि 

बना ह आ ह,ै वे मानते हैं वक यर्ू्यबू आसान पह रं् का माध्यम अवश्य ह ैवकन्तु  र्ीवी औि वपं्रर् ज्यादा ववस्वसनीय हैं | 

 

प्रश्न 10: क्या आपको भतवष्य में यूटयूब पर प्रसाररि राजनीतिक वीतडयोज की भूतमका में और वृति की सम्भावना तदखाई देिी 

है? 

उत्तर िातलका: 

तवकल्प संख्या प्रतिर्ि (%) 

हााँ 216 61.36 

नहीं 44 12.50 

आंवशक रूप से 52 14.77 

कह नहीं सकत े 40 11.36 

कुल 352 100 
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यूर्टयूब र्टीवी और वप्रिंर्ट से प्रभावी 
अधिक प्रभावी मानने वा ों की सिंख्या  

संख्या प्रतिशि (%)
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तवशे्लषण: 63% उत्तिदाताओ ंन ेअपने उत्ति में कहा वक वे यर्ू्यबू को िाजनीवतक द्रवि से भववष्य में औि प्रभावी होने की सम्भावना दखे िह े

हैं, वे मानते हैं वक यरू्यबू भववष्य में जनता में ववमशच के दायिे को औि अवधक प्रभाववत किेगा| वहीं 12% उत्तिदाता ऐसी कोई सम्भावना 

नहीं दखेते हैं| वहीं 14% न ेये भी कहा की वे इसकी आंवशक सम्भावना दखेते हैं|  बहिहाल उत्तिदाता वकसी न वकसी ववकल्प को स्वीकाि 

किते हैं, जो ये दशाचता ह ैवक ववर्य प्रासंवगक ह ैऔि यवुा अपने िाजनीवतक ववर्ाि िखने में रूवर् िखते हैं | 

 
पररणामों की व्याख्या 

प्रस्तुत शोध अध्ययन वशवित यवुाओ ंके िाजनीवतक ववमशच में यरू्यबू की भवूमका का अध्ययन में प्राथवमक औि वद्वतीयक स्रोतों से प्राप्त 

आंकड़ो के आधाि पि कहा जा सकता ह,ै वक उच्र् वशवित यवुाओ ंके िाजनीवतक ववमशच में यर्ू्यबू उनकी समझ के आधाि पि महत्वपणूच 

भवूमका अदा कि िहा ह ै| शोध से प्राप्त वमवित आंकड़े इस बात की पवुि किते हैं की यवुा यर्ू्यबू से िाजनीवतक वीवियो दखेते हैं औि उन्हें 

दशे के मदु्दों से मतलब ह ै| जहााँ एक ओि वे इन मदु्दों से मतदान जैसे ववर्यों पि जागरूक होते हैं तो वहीं वकस ेर्नुा जाना र्ावहए औि वकस े

नहीं इस बात को लेकि भी उनमें गंभीिता िहती ह ै| शोध के अनुसाि फेक िाजनीवतक  यर्ू्यबू वीवियो  वशवित यवुाओ ंके ववमशच पि तो बह त 

बड़ा असि नही िालत ेवकंत ुसमाज के एक बह त बड़े वगच का ववमशच तो बदल ही सकती ह ै| ऐसे में पावर्चयों को फेक वीवियोज के काउंर्ि के 

वलए तैयािी किनी र्ावहये | यर्ू्यबू वीवियोज की तलुना में  शोध से प्राप्त र्ीवी औि वपं्रर् के आंकड़े ये दशाचते हैं वक यर्ू्यबू भले ही व्यापक 

जन माध्यम बन र्कुा हो वकन्त ुर्ीवी औि वपं्रर् की ववस्वसनीयता में खास वगिावर् नहीं दखेी गयी जो ये दशाचता ह ैवक लोग आज भी र्ीवी 

औि वपं्रर् पि बह त यकीन किते हैं | हााँ यरू्यबू भववष्य में अवधक प्रभावी हो सकता ह,ै इसकी उम्मीद शोध के आधाि पि की जा सकती ह ै| 

 
पररकल्पनाओ ंकी पुति 

पररकल्पनाए ं 

H1: यर्ू्यबू पि प्रसारित िाजनीवतक वीवियोज दखेकि यवुा ववमशच किते हैं | 

H2: यर्ू्यबू पि प्रसारित वीवियोज यवुाओ ंको मतदान के वलए प्रेरित किते हैं | 

H3: यरू्यबू पि प्रसारित फेक िाजनीवतक वीवियोज से यवुा भ्रवमत होते हैं |  

को अध्ययन में यवुाओ ंद्वािा बह मत में  प्रदान वकये गय ेप्रवतशत आंकड़ो से परिणामों के आधाि पि समवथचत पाया गया ह|ै अत: तीनों 

ही परिकल्पनाए ंH1, H2 औि H3 सत्यावपत होती हैं |    
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तनष्कषश 

प्रस्तुत शोध अध्ययन यवुाओ ंके िाजनीवतक ववमशच में यर्ू्यबू की भवूमका का अध्ययन में प्राथवमक औि वद्वतीयक दोनों ही स्रोतों से प्राप्त 

आंकड़ो के आलोक में कहा जा सकता ह ैकी य ूर््यबू आज यवुाओ ंके िाजनीवतक ववमशच का लोकवप्रय माध्यम बन र्कुा ह ैवजस पि यवुा 

अपने ज्ञान की ववृि किने के साथ ही अपनी िाय भी स्थावपत किते हैं आज यवुाओ ंमें वववभन्न मदु्दों सवहत दशे व प्रदशे की सिकािों को बनान े

व वगिाने को लेकि उत्सकुता दखेी जा सकती ह,ै क्योंवक उन्हें यर्ू्यबू जैसे माध्यमों से िाजनीवतक घर्नािम की जानकािी वमल िही होती ह ै| 

शोध के आंकड़ों के ववशे्लर्ण के  आधाि पि कहा जा सकता ह ैवक शोध के उद्देश्य  

1.यरू्यबू पि प्रसारित िाजनीवतक वीवियोज से यवुाओ ंपि प्रभावों का अध्ययन  

2. यर्ू्यबू पि प्रसारित फेक िाजनीवतक वीवियोज से यवुाओ ंपि पड़न ेवाले प्रभाव का अध्ययन, साथचक रूप से प्राप्त ह ए हैं | 

 
आभार 
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अमलू्य सझुावों एवं सहयोग के वबना शोध कायच संभव ही नहीं हो पाता, एतएव ववद्वतापणूच वनदशेन के वलए सभी का बह त बह त धन्यवाद| 
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