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साराोंश 

प्रसु्तत शोध पत्र “राजमागों पर चवलत माध्यमो ंपर प्रदवशित ववज्ञापनो ंकी उपयोवगता का अध्ययन: छत्तीसगढ़ राज्य के 

ववशेष संदभि में” ववज्ञापन के एक महत्वपूर्ि एवं उभरते माध्यम वाहनो ंपर प्रदवशित संकेतो,ं वचत्रो ंएवं वलखित संदेशो ं

की उपयोवगता का ववशे्लषर् करता है। अध्ययन का मुख्य उदे्दश्य यह जानना है वक चवलत माध्यम (ट्र क) ववज्ञापन 

एवं जनसंचार के सशक्त माध्यम के रूप में वकस प्रकार उपयोगी वसद्ध होते हैं। शोध के वलए सवेक्षर् तर्था डेट्ा 

संकलन के वलए प्रश्नावली को उपकरर् के रूप में प्रयोग वकया गया है, वजसमें छत्तीसगढ़ राज्य के 100 उत्तरदाताओ ं

से जानकारी प्राप्त की गई। शोध वनष्कषों से ज्ञात हुआ वक 97 प्रवतशत उत्तरदाता वाहनो ंको ववज्ञापन के प्रभावी 

माध्यम के रूप में स्वीकार करते हैं। उत्तरदाताओ ंके अनुसार चवलत माध्यम कम लागत में अवधक लोगो ंतक पहुुँचने, 

जनसामान्य का ध्यान आकवषित करने तर्था संदेशो ंके व्यापक प्रसार में महत्वपूर्ि भूवमका वनभाते हैं। 

अध्ययन में यह भी पाया गया वक 54 प्रवतशत उत्तरदाता वाहन आधाररत ववज्ञापनो ंसे प्रभाववत होकर वकसी उत्पाद 

अर्थवा सेवा के संबंध में जानकारी प्राप्त कर चुके हैं। सूचनात्मक, सामावजक, चेतावनी एवं पे्ररर्ादायक संदेशो ंको 

सवािवधक प्रभावी माना गया। सार्थ ही, ववज्ञापनो ंके वडजाइन, रंग एवं शैली को संदेश की प्रभावशीलता बढ़ाने वाला 

महत्वपूर्ि तत्व माना गया। शोध से यह स्पष्ट होता है वक चवलत माध्यम (वाहन) ववज्ञापन एवं जनसंचार के सशक्त, 

प्रभावी तर्था कम लागत वाले माध्यम हैं। ये न केवल व्यावसावयक प्रचार-प्रसार के वलए उपयोगी हैं, बखि 

जनजागरूकता, सामावजक संदेशो ंके प्रसार तर्था व्यापक संचार के वलए भी अतं्यत महत्वपूर्ि भूवमका वनभाते हैं। 

 

मुख्य शब्द: चवलत माध्यम, वाहन ववज्ञापन, दृश्य संचार, राजमागि, ववज्ञापन उपयोवगता । 
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प्रस्तािना 

ववज्ञापन संचार का वह माध्यम है वजसके द्वारा उत्पाद, सेवाओ ंतर्था ववचारो ंका प्रचार-प्रसार वकया जाता है। बदलते 

समय के सार्थ ववज्ञापन माध्यमो ंमें वनरंतर ववववधता आई है। पारंपररक माध्यमो ंजैसे समाचार पत्र, रेवडयो, टे्लीववजन 

तर्था होवडिंग्स के सार्थ-सार्थ चवलत माध्यमो ंने भी ववज्ञापन के के्षत्र में महत्वपूर्ि स्र्थान बना वलया है। 

चवलत माध्यमो ंमें वाहनो ंपर अंवकत संकेत, वचत्र, स्लोगन तर्था वलखित संदेश प्रमुि रूप से शावमल होते हैं। राजमागों 

पर चलने वाले ट्र क, बस, टै्क्सी तर्था अन्य वावर्खज्यक वाहनो ंपर वववभन्न प्रकार के ववज्ञापन प्रदवशित वकए जाते हैं। ये 

ववज्ञापन वनरंतर गवतशील रहते हैं और अलग-अलग स्र्थानो ंपर लोगो ंतक पहुुँचते हैं। 

राजमागों पर वाहनो ंकी अवधक आवाजाही होने के कारर् इन ववज्ञापनो ंकी दृश्यता अवधक होती है। वाहन चालक, 

यात्री तर्था राहगीर इन संदेशो ंको देिते हैं और उनसे प्रभाववत होते हैं। वाहनो ंपर अंवकत संकेत एवं वलखित संदेश 

न केवल सूचना प्रदान करते हैं, बखि ववज्ञापन के रूप में भी कायि करते हैं। 

प्रसु्तत शोध में ववज्ञापन के रूप में चवलत माध्यमो ं(वाहनो)ं पर अंवकत संकेत एवं वलखित संदेश की उपयोवगता का 

अध्ययन वकया गया है। सार्थ ही यह जानने का प्रयास वकया गया है वक राजमागों पर प्रदवशित ये ववज्ञापन दशिको ंपर 

वकतना प्रभाव डालते हैं तर्था इन्हें ववज्ञापन के सशक्त माध्यम के रूप में वकस प्रकार उपयोग वकया जा सकता है।  

 

श ध के उदे्दश्य 

1. ववज्ञापन के रूप में चवलत माध्यमो ं(वाहनो)ं पर अंवकत संकेत एवं वलखित संदेश की उपयोवगता का 

अध्ययन करना। 

 

पररकल्पना – 

1. ववज्ञापन के सशक्त माध्यम के रूप में उपयोग वकया जा सकता है 

 

सालहत्य समीक्षा- 

इस शोध ववषय से संबंवधत पूवि अध्ययनो,ं शोध प्रबंधो,ं पुस्तको,ं लेिो ंएवं ररपोट्ों का अध्ययन करने पर स्पष्ट होता है 

वक राजमागों पर चलने वाले वाहनो ं(ट्र क, बस आवद) पर प्रदवशित दृश्य-संदेश न केवल सजावट्ी होते हैं, बखि वे 

प्रभावी संचार माध्यम के रूप में भी कायि करते हैं। उपलब्ध सावहत्य में इन चवलत माध्यमो ंकी सांसृ्कवतक, सामावजक, 

संचारात्मक एवं ववज्ञापनात्मक उपयोवगता पर व्यापक चचाि वमलती है। 

 

आवशमा मदान (2018) ने अपने शोध “Visual Semiotics of Truck Art in India” में भारतीय ट्र क कला को दृश्य 

संचार के रूप में ववशे्लवषत वकया। उनके अनुसार ट्र को ंपर बने वचत्र, प्रतीक और नारे सामावजक एवं सांसृ्कवतक 

संदेशो ंको संपे्रवषत करते हैं। यह अध्ययन दशािता है वक ट्र क कला केवल सजावट् नही ंहै, बखि यह चलते-विरते 

दृश्य संचार का माध्यम है, जो दशिको ंतक वववभन्न ववचारो ंको पहुुँचाता है। यह वनष्कषि राजमागों पर चवलत ववज्ञापनो ं

की उपयोवगता को समझने में महत्वपूर्ि आधार प्रदान करता है। 

 

एन्ना खिड (2000) ने “Truck Art as Arena of Contest” अध्ययन में ट्र क कला को लोकवप्रय संसृ्कवत का माध्यम 

बताया, जो सामावजक, धावमिक और राजनीवतक संदेशो ं को प्रसाररत करता है। उनके अनुसार ट्र क चालक एवं 

कलाकार वाहनो ंका उपयोग अपनी पहचान और ववचार व्यक्त करने के वलए करते हैं। यह वनष्कषि बताता है वक 
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राजमागों पर चवलत माध्यम दशिको ंके सार्थ प्रत्यक्ष संवाद स्र्थावपत करते हैं और ववज्ञापन या संदेश प्रसारर् के वलए 

प्रभावी पे्लट्िॉमि बन सकते हैं। 

वहना अली (2012) ने पावकस्तानी ट्र क कला पर वकए गए अध्ययन में पाया वक दृश्य संकेत कम साक्षरता वाले दशिको ं

के वलए भी प्रभावी संचार माध्यम बनते हैं। ट्र को ंपर वचवत्रत प्रतीक और संदेश दशिको ंके सार्थ दृश्य संवाद स्र्थावपत 

करते हैं। इससे स्पष्ट होता है वक राजमागों पर चवलत माध्यमो ंपर प्रदवशित ववज्ञापन व्यापक जनसमूह तक आसानी 

से पहुुँच सकते हैं। 

 

एररक कोहेन (2013) ने र्थाईलैंड की बस पेंवटं्ग पर अध्ययन करते हुए पाया वक बसो ंपर वचत्र और संदेश सामावजक 

एवं स दंयाित्मक संचार का माध्यम बनते हैं। यह अध्ययन दशािता है वक चवलत माध्यमो ंका उपयोग केवल मनोरंजन 

के वलए नही,ं बखि दशिको ंको प्रभाववत करने के वलए भी वकया जाता है। अवतका अमोन्कर (2017) ने भारतीय ट्र क 

कला में छोटे् वाक्ांशो,ं शायरी और संकेतो ंकी भूवमका पर प्रकाश डालते हुए इसे प्रभावी दृश्य संचार का माध्यम 

बताया। 

 

समीना वजया शेि (2019) के अनुसार ट्र क कला लोकवप्रय संसृ्कवत का महत्वपूर्ि वहस्सा है, जो समाज में ववचारो,ं 

भावनाओ ंऔर संदेशो ंका प्रसार करती है। उनके अध्ययन में यह पाया गया वक ट्र को ंपर वलिे संदेश सामावजक 

मूल्ो,ं सांसृ्कवतक परंपराओ ंऔर व्यखक्तगत अनुभवो ंको अवभव्यक्त करते हैं। इसी प्रकार िावतमा जारा (2021) ने 

ट्र क ग्राविक्स को प्रभावी दृश्य संचारक बताया, जो दशिको ंकी समझ को प्रभाववत करते हैं। 

 

इयो मेन्सा और बेंजावमन न्योगं (2022) ने नाइजीररयाई ट्र को ंपर दृश्य प्रसु्तवत का अध्ययन करते हुए पाया वक वाहन 

साविजवनक मंच के रूप में कायि करते हैं, वजनके माध्यम से सामावजक, धावमिक और व्यखक्तगत संदेशो ंका प्रसारर् 

वकया जाता है। यह वनष्कषि राजमागों पर चवलत ववज्ञापनो ंकी उपयोवगता को स्पष्ट करता है। 

 

डैन एक्स्टीन (2014) की पुस्तक Horn Please: The Decorated Trucks of India में भारतीय राजमागों पर चलने 

वाले ट्र को ंको सांसृ्कवतक संचार के माध्यम के रूप में प्रसु्तत वकया गया है। इसी प्रकार वनभिय जवानी (2022) की 

पुस्तक में ट्र क कला को चवलत दृश्य माध्यम बताया गया है, जो लोगो ंको आकवषित कर संदेश प्रसाररत करता है। 

यह सावहत्य इस बात को पुष्ट करता है वक राजमागों पर चवलत माध्यम ववज्ञापन के प्रभावी उपकरर् बन सकते हैं। 

शीना मैकें जी (2015) ने भारतीय ट्र क कला पर वलिे लेि में बताया वक ट्र को ंपर वलिे नारे सड़क पर संचार का 

महत्वपूर्ि माध्यम बनते हैं। वट्मोर्थी आयिल (2019) ने वाहनो ंपर वलिी कववताओ ंको सामावजक अवभव्यखक्त बताया। 

वदनेश कािले (2021) ने दवक्षर् एवशयाई ट्र क सावहत्य को सामावजक संदेशो ंका वाहक माना। तनीषा सके्सना 

(2022) ने यह भी बताया वक वतिमान समय में ट्र को ंपर सरकारी योजनाओ ंके नारे भी वलिे जाने लगे हैं, वजससे इन 

माध्यमो ंकी ववज्ञापनात्मक उपयोवगता बढ़ी है। 

 

अरर्थी सुबाश मरार्थ (2023) और सुविया नाज (2024) ने अपने लेिो ंमें ट्र को ंको “चवलत सांसृ्कवतक कैनवस” बताया 

है, जो राजमागों पर चलते हुए वववभन्न संदेशो ंको प्रसाररत करते हैं। इससे यह स्पष्ट होता है वक चवलत माध्यमो ंपर 

प्रदवशित संदेश दशिको ंका ध्यान आकवषित करते हैं और संचार का प्रभावी साधन बनते हैं। 

 

https://www.ijfmr.com/


 

International Journal for Multidisciplinary Research (IJFMR) 

 

E-ISSN: 2582-2160   ●   Website: www.ijfmr.com   ●   Email: editor@ijfmr.com 

 

IJFMR260181230 Volume 8, Issue 1, January-February 2026 4 

 

फे्लम यूवनववसिट्ी की ररपोट्ि (2020) में ट्र क कला को वववभन्न शे्रवर्यो ं जैसे धावमिक, सांसृ्कवतक, राजनीवतक और 

सामावजक संदेशो ंमें ववभावजत वकया गया है। इससे स्पष्ट होता है वक वाहनो ंपर प्रदवशित संदेश बहुआयामी होते हैं 

और व्यापक दशिक वगि को प्रभाववत करते हैं। मोहम्मद आवदल िान और अबुल काशेम (2021) ने भी ट्र क कला 

को सांसृ्कवतक संचार माध्यम बताया, जो समाज के वववभन्न पहलुओ ंको प्रदवशित करता है। 

 

उपरोक्त सभी अध्ययनो ंसे यह स्पष्ट होता है वक राजमागों पर चवलत माध्यमो ंपर प्रदवशित संदेश केवल सजावट्ी नही ं

होते, बखि वे प्रभावी दृश्य-संचार एवं ववज्ञापन माध्यम के रूप में कायि करते हैं। ये संदेश व्यापक दशिक वगि तक 

पहुुँचते हैं, सामावजक एवं सांसृ्कवतक ववचारो ंका प्रसार करते हैं और कम लागत में अवधक प्रभाव उत्पन्न करते हैं। 

वतिमान अध्ययन “राजमागों पर चवलत माध्यमो ंपर प्रदवशित ववज्ञापनो ंकी उपयोवगता का अध्ययन” पूवि शोधो ंके 

आधार पर इस के्षत्र में ववज्ञापन प्रभाव, संदेश ग्रहर्शीलता एवं दशिको ंपर प्रभाव का ववशे्लषर् करने का प्रयास 

करेगा। 

 

श ध सीमा 

1. शोध के वलए छत्तीसगढ़ प्रदेश के उत्तरदाताओ ंका ही चयन वकया गया है। 

2. उत्तरदाताओ ं से केवल ट्र को ंके संदिभ में ही प्रश्न तैयार वकये गए है। 

 

श ध प्रलिलध 

प्रसु्तत शोध में सवेक्षर् वववध पर आधाररत है। डेट्ा संकलन के वलए प्रश्नावली तैयार की गई तर्था उत्तरदाताओ ंगूगल 

िामि एवं अनुसूची प्रश्नावली के माध्यम से उत्तर प्राप्त वकए गए। वजसमें वाहनो ंपर संदेश देिने वाले उत्तरदाताओ ं

का चयन वकया गया है। 

 

अध्ययन की लिलध 

• सवेक्षर् वववध 

• डेट्ा संकलन के वलए प्रश्नावली उपकरर् का प्रयोग वकया गया है 

 

नमूना 

• कुल उत्तरदाता – 100 

• के्षत्र – राजमागि उपयोगकताि 

• चयन – उदे्दश्यपूर्ि वनदशिन के माध्यम उत्तरदाताओ ंका चुनाव वकया गया है 

 

आकड ों का लिशे्लषण 

शोध कायि के वलए आंकड़ो ंका ववशे्लषर् होना आवश्यक है, आंकड़ो ंके ववशे्लषर् के वबना हम उवचत पररर्ाम तक 

नही पहुुँच सकते हैं। आंकड़ो ंके माध्यम से ही हमें अपने पररर्ाम तक पहुुँचते हैं। 

प्रश्नावली का वववरर् इस प्रकार है – 
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तावलका – 01 ववज्ञापन के वलए चवलत माध्यमो ंका उपयोग वकया जा सकता है? 

 उत्तरदाता सोंख्या में उत्तरदाता प्रलतशत में (%) 

हाों 97 97 

नही ों 3 3 

कुि 100 100 

 

तावलका 01 के अनुसार कुल 100 उत्तरदाताओ ंमें से 97 प्रवतशत उत्तरदाताओ ंने माना वक ववज्ञापन के वलए चवलत 

माध्यमो ं(वाहनो)ं का उपयोग वकया जा सकता है, जबवक केवल 3 प्रवतशत उत्तरदाता इससे सहमत नही ंरे्थ। इससे 

स्पष्ट होता है वक अवधकांश लोगो ंकी दृवष्ट में चवलत माध्यम ववज्ञापन प्रसार का एक प्रभावी साधन है। यह पररर्ाम 

दशािता है वक वाहन आधाररत ववज्ञापन व्यापक जनसमूह तक पहुुँचने की क्षमता रिते हैं तर्था आधुवनक ववज्ञापन 

माध्यमो ंके रूप में स्वीकार वकए जा रहे हैं। 

अतः  पररकल्पना की पुवष्ट हेतु सहमवत व्यक्त करने वाले 97 उत्तरदाताओ ंके आधार पर आगे का ववशे्लषर् एवं 

अध्ययन वकया गया। 

 

तावलका – 01 (2) यवद हाुँ, तो वकस प्रकार के संदेश ववज्ञापन के वलए अवधक उपयुक्त हैं? (एक से अवधक चुनें) 

क्रमाोंक सोंदेश के प्रकार उत्तरदाता की सोंख्या  

1 देशभखक्त 46 

2 सामावजक 68 

3 राजनीवतक 34 

4 वं्यग्यात्मक और नैवतक 

संदेश 

42 

5 दाशिवनक 31 

6 सूचनात्मक 75 

6 धावमिक 21 

7 चेतावनी 60 

8 पे्ररर्ादायक 56 

9 संसृ्कवतक 24 

10 आशीविचन 13 

12 जीवन-अनुभव 27 

13 अन्य 2 

 

इस तावलका से ज्ञात होता है वक उत्तरदाताओ ंने सूचनात्मक संदेशो ं(75) को सबसे अवधक उपयुक्त माना। इसके 

बाद सामावजक संदेश (68), चेतावनी संबंधी संदेश (60) तर्था पे्ररर्ादायक संदेश (56) को प्रमुिता प्राप्त हुई। 

देशभखक्त (46), वं्यग्यात्मक एवं नैवतक संदेश (42) तर्था राजनीवतक संदेश (34) को भी पयािप्त समर्थिन वमला। 

वही ंधावमिक (21), सांसृ्कवतक (24) तर्था आशीविचन (13) जैसे संदेश अपेक्षाकृत कम उपयुक्त माने गए। इससे स्पष्ट 

होता है वक उत्तरदाता ऐसे संदेशो ंको अवधक प्रभावी मानते हैं जो समाजोपयोगी, जानकारीपूर्ि तर्था जन-जागरूकता 
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बढ़ाने वाले हो।ं अतः  चवलत माध्यमो ंपर सामावजक एवं सूचनात्मक ववज्ञापनो ंकी सिलता की संभावना अवधक 

वदिाई देती है। 

 

तावलका – 02 क्ा आपने कभी वाहन पर वलिे ववज्ञापन से प्रभाववत होकर वकसी उत्पाद/सेवा के बारे में जानकारी 

ली है? 

 उत्तरदाता सोंख्या में उत्तरदाता प्रलतशत में (%) 

हाों 52 54 

नही ों 45 46 

कुि 97 100 

 

तावलका 02 के अनुसार 97 उत्तरदाताओ ंमें से 52 (54 प्रवतशत) उत्तरदाताओ ंने स्वीकार वकया वक वे कभी न कभी 

वाहन पर वलिे ववज्ञापन से प्रभाववत होकर वकसी उत्पाद अर्थवा सेवा के बारे में जानकारी प्राप्त कर चुके हैं। वही ं45 

(46 प्रवतशत) उत्तरदाताओ ंने ऐसा नही ंवकया। 

यह पररर्ाम दशािता है वक चवलत माध्यमो ंपर प्रदवशित ववज्ञापन केवल दृश्य आकषिर् तक सीवमत नही ंरहते, बखि 

उपभोक्ताओ ंके व्यवहार एवं वनर्िय प्रविया को भी प्रभाववत करते हैं। यद्यवप अंतर बहुत अवधक नही ंहै, विर भी 

आधे से अवधक उत्तरदाताओ ंका सकारात्मक उत्तर इस माध्यम की प्रभावशीलता को प्रमावर्त करता है। 

 

तावलका – 02 (2) यवद हाुँ, तो क न से ? 

क्रमाोंक लिज्ञापन के प्रकार उत्तरदाता सोंख्या में उत्तरदाता प्रलतशत में 

(%) 

1 खाद्य उत्पाद 9 17 

2 स्वास्थ्य/हेल्थकेयर 6 11 

3 इिेंट/मन रोंजन 3 6 

4 सेिा/ऐप आधाररत 9 17 

5 ऑट म बाइि/टायर 6 11 

6 लशक्षा 5 10 

7 लनमािण सामग्री 6 12 

8 टेिीकॉम 4 8 

9 अन्य 4 8 

कुल 52 100 

 

इस तावलका से स्पष्ट होता है वक िाद्य उत्पाद तर्था सेवा/ऐप आधाररत ववज्ञापनो ं से सवािवधक 17-17 प्रवतशत 

उत्तरदाता प्रभाववत हुए। इसके बाद वनमािर् सामग्री (12 प्रवतशत), स्वास्थ्य एवं हेल्थकेयर तर्था ऑट्ोमोबाइल/ट्ायर 

(11-11 प्रवतशत) का स्र्थान रहा। वशक्षा (10 प्रवतशत), टे्लीकॉम (8 प्रवतशत) तर्था अन्य शे्रवर्याुँ (8 प्रवतशत) अपेक्षाकृत 

कम प्रभावशाली रही।ं इससे स्पष्ट होता है वक दैवनक जीवन में सीधे उपयोग होने वाले उत्पादो ंएवं सेवाओ ंसे संबंवधत 

ववज्ञापन लोगो ंका अवधक ध्यान आकवषित करते हैं तर्था उन्हें जानकारी प्राप्त करने के वलए पे्रररत करते हैं। 
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तावलका – 03 आपके अनुसार चवलत माध्यमो ंपर ववज्ञापन की सबसे बड़ी उपयोवगता क्ा है? 

 उत्तरदाताओों की सोंख्या  उत्तरदाताओों प्रलतशत में (%) 

कम िार्गत में प्रचार 22 23 

अलधक ि र्ग ों तक 

पहुँच 29 
30 

ध्यान आकलषित 

करना 16 
16 

दूरस्थ के्षत् ों में प्रचार 1 1 

सर्ी 28 29 

अन्य 1 1 

कुि 97 100 

 

तावलका 03 के अनुसार 30 प्रवतशत उत्तरदाताओ ंने माना वक चवलत माध्यमो ंकी सबसे बड़ी उपयोवगता अवधक 

लोगो ंतक पहुुँच बनाना है। इसके वनकट् 29 प्रवतशत उत्तरदाताओ ंने सभी ववकल्पो ंको महत्वपूर्ि माना। 23 प्रवतशत 

उत्तरदाताओ ंने कम लागत में प्रचार को प्रमुि लाभ बताया, जबवक 16 प्रवतशत ने ध्यान आकवषित करने को मुख्य 

उपयोवगता माना। 

केवल 1-1 प्रवतशत उत्तरदाताओ ंने दूरस्र्थ के्षत्रो ंमें प्रचार एवं अन्य कारर्ो ंको प्रमुि माना। यह वनष्कषि दशािता है 

वक चवलत माध्यमो ंका सबसे बड़ा लाभ उनकी व्यापक पहुुँच और लागत प्रभावशीलता है, जो इन्हें अन्य पारंपररक 

ववज्ञापन माध्यमो ंसे अलग बनाती है। 

 

तावलका – 04 क्ा गावड़यो ंपर वडजाइन, रंग और शैली संदेश की प्रभावशीलता महत्वपूर्ि हैं? 

 उत्तरदाता सोंख्या में उत्तरदाता प्रलतशत में (%) 

हाों 91 94 

नही ों 6 6 

कुि 97 100 

 

तावलका 04 के अनुसार 97 उत्तरदाताओ ंमें से 91 (94 प्रवतशत) उत्तरदाताओ ंका मानना है वक गावड़यो ंपर प्रयुक्त 

वडजाइन, रंग और शैली संदेश की प्रभावशीलता में महत्वपूर्ि भूवमका वनभाते हैं। केवल 6 प्रवतशत उत्तरदाता इससे 

असहमत रे्थ। 

यह पररर्ाम संकेत देता है वक दृश्य प्रसु्तवत ववज्ञापन की सिलता का एक महत्वपूर्ि तत्व है। आकषिक रंग, उपयुक्त 

वडजाइन तर्था प्रभावशाली शैली संदेश को अवधक प्रभावी बनाते हैं और लोगो ंका ध्यान आकवषित करने में सहायता 

करते हैं। 

तावलका – 04 (2) यवद हां, तो क्ो ं

क्रमाों

क 

प्रर्ािशीिता के कारण उत्तरदाता सोंख्या 

में 

उत्तरदाता प्रलतशत में 

(%) 

1 आकषिक लडजाइन ि र्ग ों का ध्यान आकलषित 

करता है। 

29 
30 
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2 रोंर्ग ों के कारण सोंदेश दूर से र्ी लदखाई देता 

है। 

8 
11 

3 शैिी (स्टाइि) सोंदेश क  र चक और 

यादर्गार बनाती है। 

11 
8 

4 यह ि र्ग ों पर सकारात्मक प्रर्ाि डािता है। 5 12 

5 सर्ी 44 5 

कुि 97 100 

 

तावलका 04 (2) के अनुसार सवािवधक उत्तरदाताओ ं (44) ने सभी कारर्ो ं को महत्वपूर्ि माना। 30 प्रवतशत 

उत्तरदाताओ ंका मत र्था वक आकषिक वडजाइन लोगो ंका ध्यान आकवषित करता है। कुछ उत्तरदाताओ ंने रंगो ंकी 

दृश्यता (11 प्रवतशत), शैली की रोचकता एवं स्मरर्ीयता (8 प्रवतशत) तर्था सकारात्मक प्रभाव (12 प्रवतशत) को प्रमुि 

कारर् बताया। 

इससे स्पष्ट होता है वक ववज्ञापन की प्रभावशीलता केवल संदेश की सामग्री पर वनभिर नही ंकरती, बखि उसकी 

प्रसु्तवत शैली भी उतनी ही महत्वपूर्ि होती है। आकषिक दृश्य तत्व संदेश को यादगार बनाने तर्था उपभोक्ताओ ंपर 

सकारात्मक प्रभाव डालने में महत्वपूर्ि भूवमका वनभाते हैं। 

 

लनष्कषि  

शोध अध्ययन का प्रमुि उदे्दश्य ववज्ञापन के रूप में चवलत माध्यमो ं(वाहनो)ं पर अंवकत संकेतो ंएवं वलखित संदेशो ं

की उपयोवगता का अध्ययन करना र्था। अध्ययन से प्राप्त आंकड़ो ंके ववशे्लषर् से यह स्पष्ट हुआ वक अवधकांश 

उत्तरदाता वाहनो ंको ववज्ञापन के प्रभावी माध्यम के रूप में स्वीकार करते हैं। उत्तरदाताओ ंका मानना है वक वाहन 

आधाररत ववज्ञापन कम लागत में अवधक लोगो ंतक पहुुँचने, जनसामान्य का ध्यान आकवषित करने तर्था संदेशो ंके 

व्यापक प्रसार में महत्वपूर्ि भूवमका वनभाते हैं।  

 

अध्ययन में यह भी पाया गया वक वाहन पर अंवकत ववज्ञापन केवल दृश्य आकषिर् तक सीवमत नही ंरहते, बखि 

उपभोक्ताओ ंके व्यवहार को भी प्रभाववत करते हैं। आधे से अवधक उत्तरदाताओ ंने स्वीकार वकया वक वे वाहन पर 

वलिे ववज्ञापनो ंसे प्रभाववत होकर संबंवधत उत्पादो ंअर्थवा सेवाओ ंके बारे में जानकारी प्राप्त कर चुके हैं। यह तथ्य 

चवलत माध्यमो ंकी संचार प्रभावशीलता एवं व्यावहाररक उपयोवगता को प्रमावर्त करता है।  

 

इसके अवतररक्त, सूचनात्मक, सामावजक, चेतावनी एवं पे्ररर्ादायक संदेशो ंको सवािवधक प्रभावी माना गया, वजससे 

यह स्पष्ट होता है वक वाहन आधाररत ववज्ञापन जनजागरूकता एवं सामावजक संचार के सशक्त माध्यम के रूप में 

भी कायि कर सकते हैं। सार्थ ही, वडजाइन, रंग एवं शैली जैसे दृश्य तत्व संदेश की प्रभावशीलता को बढ़ाने में महत्वपूर्ि 

भूवमका वनभाते हैं।  

 

अतः  अध्ययन के वनष्कषों के आधार पर यह कहा जा सकता है वक चवलत माध्यमो ं(वाहनो)ं का उपयोग ववज्ञापन के 

सशक्त माध्यम के रूप में वकया जा सकता है संबंधी पररकल्पना सत्य एवं प्रमावर्त वसद्ध होती है। वाहन आधाररत 

ववज्ञापन न केवल व्यावसावयक प्रचार-प्रसार के वलए उपयोगी हैं, बखि जनसंचार, जनजागरूकता तर्था सामावजक 

संदेशो ंके प्रभावी प्रसारर् के वलए भी एक सशक्त एवं उपयोगी माध्यम हैं। 
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सुझाि 

1. चवलत माध्यमो ं(वाहनो)ं को ववज्ञापन एवं जनसंचार के प्रभावी माध्यम के रूप में अवधक व्यापक स्तर पर 

उपयोग वकया जाना चावहए।  

2. वाहन आधाररत ववज्ञापनो ंमें सूचनात्मक, सामावजक, चेतावनी एवं पे्ररर्ादायक संदेशो ंको प्रार्थवमकता दी जानी 

चावहए क्ोवंक ये संदेश जनसामान्य पर अवधक प्रभाव डालते हैं।  

3. सरकारी एवं वनजी संस्र्थाओ ंद्वारा जनवहत, स्वास्थ्य, वशक्षा, सड़क सुरक्षा एवं सामावजक जागरूकता से संबंवधत 

संदेशो ंके प्रचार-प्रसार हेतु चवलत माध्यमो ंका अवधक उपयोग वकया जाना चावहए।  

4. वाहन आधाररत ववज्ञापनो ंकी भाषा सरल, स्पष्ट एवं संवक्षप्त रिी जानी चावहए, तावक सभी वगों के लोग संदेश 

को आसानी से समझ सकें ।  

5. स्र्थनीय भाषा एवं सांसृ्कवतक तत्वो ंको ववज्ञापनो ंमें शावमल वकया जाना चावहए, वजससे संदेशो ंकी प्रभावशीलता 

और स्वीकायिता बढ़ सके।  

6. व्यावसावयक संस्र्थानो ंको अपने उत्पादो ंएवं सेवाओ ंके प्रचार के वलए चवलत माध्यमो ंका उपयोग बढ़ाना 

चावहए, क्ोवंक यह उपभोक्ताओ ंतक पहुुँचने का एक प्रभावी साधन है।  

7. ट्र क कला एवं वाहन लेिन जैसी पारंपररक अवभव्यखक्तयो ंको आधुवनक ववज्ञापन तकनीको ंके सार्थ जोड़कर 

उनकी प्रभावशीलता को और अवधक बढ़ाया जा सकता है।  

8. भववष्य में इस ववषय पर वववभन्न राज्यो,ं आयु वगों एवं सामावजक समूहो ंके संदभि में ववसृ्तत एवं तुलनात्मक 

अध्ययन वकए जाने चावहए, वजससे चवलत माध्यमो ंकी उपयोवगता का अवधक व्यापक मूल्ांकन वकया जा 

सके। 
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